s,

HolidayCheck
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Profitieren Sie von
unserer Erfahrung

Siebenhundertneunundsiebzigmillionenzweihundert-
zweiundachtzigtausendunddreihundertfiinfzig
PAC Ads hat PACVERTISE seit 2009 tber tausende

E-Commerce-Versender flir hunderte Werbepartner
gestreut. Ein guter Zeitpunkt zusammenzufassen,
welche Best Practices den Erfolg bringen.
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Gutscheinwert

Das Vorteilsangebot muss
relevant sein

Die Empfanger schauen: Von wem ist der Gutschein? Geht es
um ein flr mich interessantes Produkt? Macht der Gutschein
einen Unterschied? Lohnt es sich, das Angebot zu behalten
und zu nutzen?

PRIT o Mam-cos: [EO

E
in
]
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PACVERTISE
Praxis-Case

Die bunte myToys PAC Ad

passt hervorragend zum farben-
frohen myToys-Logo. Der klare
Absender und der prominente
Rabatt geben unmittelbar
Orientierung zur Relevanz des
Angebotes. Die aufgeflihrten
Hersteller-Marken verstarken das
Interesse, und das lachende Kind
berthrt das Eltern-Herz.

Euro schlagt Prozente

Sie haben die Wahl, einen Prozent-Vorteil auszuloben
oder einen Euro-Vorteil. Bei wenigen sehr starken Marken
konvertieren Prozent-Vorteile besser. Flr die meisten
Werbepartner ist eine Ansprache mit Bezug auf einen
konkreten Euro-Vorteil der richtige Weg.

|HR GUTSCHEIN-CODE :  §
ESCWWARGFD2K4C

Infos & kostenlose Pixum Fotowelt Software unter:
pixum.de/fotobuch

ilt einmalig pro Kunde ber € 10,00 Rabatt auf eine Pixum Fotobuch Bestellung bis einschlieRlich 31.12.2016.

PACVERTISE
Praxis-Case

Selbst wer Pixum nicht kennt,
versteht unmittelbar, dass er mit
diesem Gutschein zehn Euro
sparen kann. Wer plant, sich
selbst oder seine Liebsten einmal
wieder mit einem Fotobuch zu
beschenken, der hebt die PAC Ad
auf und findet zu Pixum, wenn es
soweit ist.

PIXUMQUALITAT

GUTSCHEIN

FUR EIN PIXUM FOTOBUCH
im Wert von

TESTSIEGER
GUT (2,1)

HEpixum

Immer die schonsten Bilder
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Geben Sieden

Konsumenten Zeit PACVERTISE

Praxis-Case
,jkugh wgntn smf:t] IC\;Szrtlm(.eSt o;l:le:j Ihr(ra] ;I'ar![fe Iaufer:ld | Ein extremes Beispiel:
andern,istes qr erbetrei e'n e dochfas agsna mslos PACVERTISE streut jedes Jahr
machbar, Vorteilsangebote mit langen Laufzeiten auszuloben. . .
Erméalichen Sie. dass Ihr Gutscheincod h hinei Millionen PAC Ads von Pixum.
rmog ic en ie, dass Ihr Gutscheinco eguc nochineinem Anhand der Gutscheincodes kann
Jahr eingeldst werden kann. Das rechnet sich!
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zugeordnet werden, aus welchen
Kampagnen jeweils Einlésungen
resultieren. Im September gab
esimmer noch eine dreistellige
Zahlvon Einldsungen —von PAC
Ads, die zwei Jahre zuvor gestreut
wurden.

Streustandin %

100—————\7 ———————————————
\

Anteil Einlésungenin %

} } } > Monate

0 2 3 // 18

Typischer Verlauf von Streustand und Einlésungen bei Gutscheinen mit langer Giiltigkeit

i) 'f““ih.x

PAC Ads wirken.




Erfolgreich gestalten

Welche Elemente wurden angesehen?

Insights

Fir ausgewahlte PAC Ads von Douglas, myToys, Pixumund
HolidayCheck fiihrte PACVERTISE eine Eye-Tracking-Studie
durch. Die Auswertung der Metriken aus dem Eye-Tracking
liefert hochinteressante Insights zur optimalen Gestaltung
von PAC Ads.

Wie lange wurde ein Element angesehen? Wie war der typische Blickverlauf?

PIXUMQUALITAT

GUTSCHEIN

FUR EIN PIXUM FOTOBUCH
im Wert von

pixum.de/fotobuch
Giteinmaligpro Kund dhe € 10,00 Rabat nschlelich Gitichtpro Bchundex

Immer die schonsten Bilder
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Blickrichtun
rechts auf lhr Angebot

von links nach

Fir die bereits nahezu optimale PAC Ad von myToys wird
angeregt, die Blickrichtung des Madchens zu andern, weil der
Betrachterblick der Blickrichtung des Madchens automatisch
folgt und so Branding und Rabatt noch starker betont werden
kénnen.

rawn-

T Bt AT Gt Pt o s Fugen gt g by, TH, Rysing

sy

B @ :=srriT & mamcos X Haga
~

oy e b e st g Wi b o e =8 e Ramrm

] B

B
0
.
E
g
F
B

PACVERTISE
Praxis-Tipp

Mit einem starken Bildmotiv
kénnen Sie die Aufmerksamkeit
in die gewlnschte Richtung
fihren. So kann eine Person, die
Emotionen weckt, in die Richtung
sehen, wo Ihr Hauptangebot liegt.
Das Ergebnis: Die Betrachter
des Motivs folgen ebenfalls der
Blickrichtung.

Rabatt’

zum Kennenlérnen




Emotionen starken Impactstark und zugleich
Blick-Barrieren abbauen informativ

Zur Pixum-Beilage sagt das Eye-Tracking-Institut: ,Die Gesich-
ter des abgebildeten Paares werden sehr kurz betrachtet —
eventuell ein Hinweis auf mangelnde Sympathie. Weniger
perfektes Paar wahlen? Die Markenfarbe sollte groBflachiger
eingesetzt werden. Die Einzelelemente lassen sich so besser
in ein Gesamtes einbinden.”

Ausgesprochen gute Werte erzielte im Eye-Tracking die hoch-
formatige PAC Ad von Douglas: Die Vorderseite weist aufmerk-
samkeitstechnisch ein sehr gutes Design auf, an dem nichts
geandert werden muss. Das Branding wird vor allem durch die
Farbe gekonnt in Szene gesetzt, wodurch auch die kleinteilige-
ren Informationen auf der Riickseite nicht stérend wirken.

HERBST TRENDS 2016: TRENDFARBE 2016:

ENTDECKEN SIE DIE BEAUTY SHINY PURPLE!
RUNWAY HIGHLIGHTS!

DOUGLAS
MATTISSIM

Matter Lippenstif,

N 6 Never Forget Smile, 5,5 ml,
Nr. 904655

DOUGLAS HOME SPA
REATH OF AMAZONIA

Duschschaum, 200ml,

Nr. 916461 (GP100mi 400)

799

£os

VISIBLY SOFT

Lippenbalsam,

Blackberry Nectar, 7q,
6714

Nr.
599

Ne.47 Beauiful Pum,
10m,Nr. 91349

399

PIXUMQUALITAT

GUTSCHEIN

FUR EIN PIXUM FOTOBUCH
im Wert von

SUISCHEIN

7 Wil vih

UNSER GESCHENK FUR SIE:
10 % RABATT* AUF IHREN GESAMTEN EINKAUF!

hr Online Rabatt-Code - etzt einlosen auf douglas.de:

|HR GUTSCHEIN-CODE : {3
ESCWWAR6FD2K4C

i ST -0

Oder diesen Coupan in Ihrer Douglas Parfiimerie vorlegen:

E—— T

TEpixum oo vir e - FEpixum

Immer die schonsten Bilder

Infos & kostenlose Pixum Fotowelt Software unter:
pixum.de/fotobuch
i L

1082016 -15.10.2016 auf douglas de ader gegen Abgabe

Threr Douglas . Gl fur das rtiment
auBer fur Gutscheine, Gutscheinkarten und Bicher.Nicht mit anderen Rabatten
Kombinierbar. Nur ein Rabatt pro Kunde.

Anbiete in den Parfimerien it die Parfimerie Douglas Deutschland GmH, online die
Parfiimerie Douglas GmbH, beide Kabeler Str. 4, 58099 Hagen.

Dabei sein

02
#10% RabattCoupon auf der Rcseite. YOUR PARTNER IN BEAUTY fad s PH YOUR PARTNER IN BEAUTY
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Gestaltungs-Tipps

Die optimale Gestaltung von PAC Ads ist ein weites Feld.
Antoine de Saint-Exupéry hat (dazu) einmal einen klugen Satz
gesagt: ,Perfektion ist nicht dann erreicht, wenn es nichts mehr
hinzuzufligen gibt, sondern wenn man nichts mehr weglassen
kann.”

PACVERTISE Praxis-Tipps
Auf der Vorderseite der PAC Ad Auf der Riickseite der PAC Ad

« Einprominent platziertes Logo = Mehr,aber nicht zu viel erklarender Text

«  Mdglichst wenig Text »Prominent platziert ein Link zum Angebot und
- Einattraktives Key Visual der Gutscheincode

- Einklares Angebot und ein klarer +  Gegebenenfalls weitere Produktabbildungen

Calll-to-Action

« Uberzeugende USP’s, Testurteile oder
Qualitatssiegel

12

Reichweite & Targeting

Getestet und fur sehr gut

Better be sure: Geben Sie lhr Marketing-Geld nur dort aus,
wo Sie sicher sind, dass Ihre PAC Ads auch zuverlassig
verteilt werden. Denn was niitzt alles andere, wenn die
PAC Ads gar nicht bei den Konsumenten ankommen.

Wie managt PACVERTISE das fiir tausende Versandpartner?
Das beginnt mit der Qualifizierung von neuen Versendern, fiir
welche das PACVERTISE System Angaben zum monatlichen
Versandvolumen z. B. mit der Anzahl an Bewertungen bei eBay
plausibilisiert. Das setzt sich fort beim Einholen der Bestati-
gung ,.Ja, wir haben vollstandig und vereinbarungsgeman alle
PAC Ads verteilt...“, die ein Versender zu jeder ihm zugeteilten
Auflage aktiv abgeben muss, bevor er seine Vergutung erhalt.
Das findet sich wieder bei der Einholung von Versandnach-
weisen, wie es z. B. die Kopie der Rechnung von DHL sein
kann, Uber welche sehr schnell klar wird, ob ein Seller denn
Uberhaupt das angegebene Paketvolumen versendet hat. In
gezielten Stichproben fihrt PACVERTISE auBerdem Testkaufe
durch und schaut nach, ob die gebuchten PAC Ads auch
ordnungsgemas im Paket beigelegt sind.




Versender-spezifisch
codierte PAC Ads

Das machtigste Werkzeug, das PACVERTISE zur Bewertung
seiner Versandpartner einsetzt, ist die massenhafte Streuung
von Versender-spezifisch codierte PAC Ads. Uber die kann
PACVERTISE zu einzelnen Kampagnen nachvollziehen, wie
sich die Responses der vielen tausend Versandpartner ins-
gesamt und Kategorie-spezifisch unterscheiden. PACVERTISE

teilt dann High-Performern aktiv mehr PAC Ads zu und
schlieBt auf der anderen Seite Versender aus, deren Res-
ponse-Werte nicht gut genug sind. Dabei spielt es keine Rolle
mehr, ob gestreut wurde. Wessen Responses nicht gut genug
sind, der bekommt von PACVERTISE keine PAC Ads mehr
und muss seine Beilagenplatze anderweitig vermarkten.

Bewertung Versender

Versender A

4SD7GHPQ120V

JKG56ZUOIV23

VersenderB

Gutschein-Codes
SD201HJKL988
58LJKQ25DEW5S

Versender C

Gutschein-Codes
V1I0SWA456NMX

MBZ601H3Z1U9

2

Response-Werte

v v

Response-Werte

Response-Werte

sehr gut gut schlecht
High-Performer Guter Performer Low Performer
Bekommt zukinftig mehr Bekommt zukdinftig &hnlich Wird aussortiert und bekommt
PAC Ads viele PAC Ads keine PAC Ads mehr

14

Die richtig

PAC Ads sind ein Massenmedium und die Investitionin eine
Beilagen-Kampagne rechnet sich in der Regel am besten fur
groBe Auflagen. Aber beliebige Versender in groBen Volumina
PAC Ads verteilen lassen, ware zu kurz gesprungen.

Fir PACVERTISE hat sich folgendes Vorgehen bewahrt:

« Schritt1
Der Werbepartner beschreibt, welche Zielgruppe mit
seiner Beilage erreicht werden soll.

«  Schritt2
PACVERTISE veréffentlicht auf seiner Plattform
Zielgruppe und Werbemitteldarstellung.

< Schritt3
Ein Teil der vielen tausend Versandpartner von
PACVERTISE bestellt die ausgelobten PAC Ads.

- Schritt4
PACVERTISE pruft die Bestellungen und teilt geeigneten
Versendern die PAC Ads zu.

- Schritt5
Diese zu Zielgruppen-Briefing und gewtinschtem Werbe-
umfeld passenden Versender streuen die PAC Ads.

Durch den Zugriff auf die Beilagen-Platze mehrerer tausend
E-Commerce-Versender kann PACVERTISE auch groBte
Auflagen streuen, ohne das Targeting zu verwassern.




Formate

Ein maximal flexibler
Werbekanal

Typische Kosten-Nutzen-Erfahrungen

Die meisten Werbetreibenden lassen PAC Adsim sehr
kostengtinstigen DIN lang Format produzieren.

Viele Werbetreibende teilen sich — organisiert von
PACVERTISE - eine solche DIN lang Beilage

Oft rechnet sich die Investition in eine etwas teurere
DIN A5 Vollbeilage.

Far wenige Kunden lohnen sich PAC Ads mit
aufgespendeter Karte im Kreditkartenformat

Vollbeilage
Werbekunde nutzt Vorder- und Riickseite DIN lang
oder DIN A5.

ERLEBEN SIE
EBAY PLUS

30 TAGE
GRATIS — UND
GEWINNEN

SIE EINEN
NEUEN AUDI A1
ODER WEITERE
HOCHWERTIGE

IHRE EBAY PLUS-VORTEILE
N SIE EBAY PLUS 30 TAGE
B — UND GEWINNEN SIE

PREISE.

MEHR INFORMATIONEN FINDEN
SIE UNTER EBAY.DE/PLUS

- Tur s 1gev L T van.

PACVERTISE
Praxis-Tipp

Als PAC Ads eignen sich auch
hervorragend Warenproben und
Kataloge.

Partnerbeilage
Zwei Werbekunden teilen sich das Format DIN lang.

Fettes Paket:” ;

Bei Abschluss des Tarifs
Yello Strom Extra erhalten Sie:

© 100% kostrom

comdirect

Erfolgsmessung

Werbekanale

Das gleiche Angebot wie auf allen anderen Kanalen? Nun ja:
Wenn Sie den Beitrag der PAC Adsim Vergleich zu anderen
Werbekanalen messen wollen, dann darf das Angebot nicht
schlechter sein, und es sollte sich unterscheiden.

PACVERTISE
Praxis-Case

So hat HolidayCheck parallel zur
PAC Ad Kampagne auf seiner
Startseite einen deckungsgleichen
Vorteil ausgelobt. Die Konsequenz:
Die Codes vonden PAC Ads
wurden nur nochin Ausnahmeféllen
genutzt, weil es einfach bequemer
war, Uber den Banner zu buchen.
Das war ok, weil der Impact der PAC
Ads aus vergangenen Kampagnen
hinlanglich bekannt war.

Jetzt fur Sie: 100 € Reisegutschein!

nk Uber 10 Millionen Hotelbewertungen,
n Urlaub. Buchen Sie sicher mit unserer

HalidayThetk schenil nen 100 €
100 € Guestheineade: GSH G- ALIHG-FD Ab @inen LRsarrLiE
i : . ey * Rabatte sind im Endpreis enthalten
b g ats TERR- &

Lreiet wenkger als 1.4
mpircode: GSH-26-101-07

HolidayCheck

ek okkok

Wer nicht checkt, reist dumm.

459%

FRUHBUCHER

RABATT




Testen Sieuns

Beste Voraussetzungen
fliir guten R.O.L.

PACVERTISE istin der Lage, lhre PAC Ads duBerst
giinstig zu produzieren und zuverlédssig in die richtige
Zielgruppe zu streuen, weil tausende von E-Commerce-
Versendern taglich rund 400.000 PAC Ads von
PACVERTISE beziehen und damit maximal unkompliziert
Zusatzerl6se realisieren ohne Abnahmeverpflichtungen
und hoch automatisiert.

Dieses beeindruckende Volumen ist gewachsen aus der
Blndelung der Beilagenplatze zahlreicher kleiner und mittel-
groBer Versender und umfasst mittlerweile auch Kapazitaten

vieler groBer E-Commerce Player. PACVERTISE kauft wegen
der hohen Volumina sowohl die Produktion von PAC Ads als
auch die Beilagenplatze selbst sehr glinstig ein und kann
diese Kostenvorteile an Sie weitergeben.

Wir mochten Sie deshalb herzlich einladen, sich gemeinsam
mit PACVERTISE den Kanal PAC Ads flr Ihren Marketing-Mix
zu erschlieBen. Probieren Sie es am besten aus. Eine erste
Testkampagne ist einfach umgesetzt und zeigt schnell, ob wir
gemeinsam einen guten Business Case haben. Die Chancen
daflr stehen sehr gut.

PACVERTISE %

Eirn BurdaDirect Lintermahmen

lhr Kontakt

Jan Bussiek

Geschaéftsfihrer

Telefon +49 89 9250 3892
jan.bussiek@pacvertise.de
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PACVERTISE ¢

Ein BurdaDirect Untermehmen

PACVERTISE ist eine Marke von der

PaketPLUS Marketing GmbH
Schleiermacherstr. 14

10961 Berlin

Telefon +49 30 9488 7910
info@paketplus.de
www.paketplus.de

© 2017 PaketPLUS Marketing GmbH



